
価値創造モデル

最高のコンテンツで
世界中の人々を
夢中にさせる企業

当社は、経営理念のもと、培ってきた資本と唯一無二の事業モデルを活用し、事業活動を通じて最高のコンテンツを生み出し、
世界中の人々に幸せを提供することで、社会課題の解決に積極的に取り組んでいます。

世界最高レベルの開発力を活用し、
事業活動を通じた社会課題解決に取り組む

社会価値
人々が安心して
ゲームを楽しめる
世界の実現

企業価値

多様な人材が活躍できる
環境づくり

日本ブランドの国際的な
競争力の向上

ワンコンテンツ・マルチユース戦略
保有する人気コンテンツ（IP）を活かし、さまざまな
ゲームプラットフォームや多様なメディアに展開

IPを活用し市場に価値を提供

アミューズメント施設事業
53店舗 
国内で、幅広い顧客層向けに
アミューズメント施設等を展開

デジタルコンテンツ事業
248タイトル 
227の国・地域 
5,187万本 
（2025年3月期販売実績）

ゲームというエンターテインメントを通じて 「遊文化」をクリエイトし、人々に感動を与える「感性開発企業」

投入する資本

Input 事業活動と事業基盤 Output Outcome 

➡ サステナビリティ／P49参照 ➡ コーポレート・ガバナンス／P63参照

事業基盤

経営理念

その他事業（eスポーツ）
14,000人の来場者 
1,000万回以上のオンライン総視聴数 
「CAPCOM CUP 11」「ストリートファイターリーグ：
ワールドチャンピオンシップ2024」の合計

アミューズメント機器事業
4つのIPを提供 
5万台を販売 
遊技機向けに人気IPを活用 
（2025年3月期販売実績）

カプコンユーザー・
ファンの増加

マルチユース展開

人気コンテンツ
（IP）

の誕生・拡充IPの強化

IPの創出

オリジナル
ゲーム開発

リピート作
販売の伸長

グローバルで
ゲーム購買層拡大

自社保有
 IP

マルチプラットフォーム

カプコンを
知らない層

戦略的な
販売政策

幅広い層へ
ＩＰの魅力を訴求

人的資本
● 2,846名の優秀な開発人材
● 国内拠点において30ヵ国以上の
多国籍人材が在籍

製造資本
● 国内最大級を誇るモーションキャ
プチャースタジオを備える「クリ
エイティブスタジオ」などの開発
拠点

● 効率的な開発環境を提供する自
社開発エンジン「RE ENGINE」

● 機器の生産拠点

社会関係資本
● グローバルなIPファンロイヤリティ
● プラットフォーマーとの関係

財務資本
● 1,601億円のネットキャッシュ
● 494億円の開発投資

知的資本
● 有力IP（ミリオンヒットシリーズ）
を19本保有

● ミリオンタイトル累計123作品
を創出

● 220以上の国・地域へ販売
● 店舗運営ノウハウ
● パチスロ筐体の開発技術

ビジョン
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価値創造の歩みと
ビジョン

価値創造戦略 財務分析・企業情報コーポレート・
ガバナンス

サステナビリティ開発戦略中長期の成長戦略
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